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Uber das ICC Germany-Maggazin

Zweimal jahrlich erscheinendes ePaper

ICC Germany-Magazin

Zielgruppe: Praktiker:innen und Entscheidungstrager:innen in
global tatigen Unternehmen, Politik, Kanzleien,

Wirtschaftsverbdnde, Industrie- und Handelskammern Paperless Trade

Der Verordnungsentwurf d
. . Transp td k . er AG E"Ek"
Reichweite ca. 10.000 Adressaten: ortdokumente ist dar

Dr. David Saive, LL.M.
e Mitglieder von ICC Germany (Unternehmen, Banken,
Verbdnde, Kanzleien, Industrie- und Handelskammern)
o Schwerpunkte: Rechtsabteilungen, Litigation, Compliance
AuBenhandel, Nachhaltigkeit und Finanzierung
e Ministerien, Bundesregierung und Bundestag

Erscheinungsweise: 2 Ausgaben im Jahr, Mai und November



https://magazin.iccgermany.de/
https://www.iccgermany.de/mitglieder/mitglieder-icc-germany/

Themenschwerpunkte

Aktuelle Fokusthemen aus den Bereichen:

e AuBenhandel/ -Handelsfinanzierung
e Lieferketten

e Digitalisierung

e Recht & Compliance

. . . MEINUNG: Deutsche Unternehmen im
| NCIChhOItngelt/KllmOSChUtZ AuBenwirtschafts- und Wandel der Weltwirtschaft
Handelspolitik der

Carolin Herweg (DIHK)

e internationale Streitbeilegung Bundesregierung

Stefan Rouenhoff (MdB)
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Prof. Dr. Bartosz Makowicz Dr. Boris Uphoff & Viola Walther Dr. Paul Hauser (Clifford Unternehmen Ulrich Helm & Niyati Asthana
(Viadrina Universitat) (McDermott Will & Emery)

Chance) (Mayer Brown LLP)



Vorteile des digitalen ICC Germany-Magazins

e Jederzeit abrufbar unter
magazin.iccgermany.de
e Komplexe Inhalte verstandlich
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Anzeigenbeispiele

Banner

Die Begriffe Electronic Business (eBusiness), Electronic Commerce (eCommerce), elektronischer Geschaftsverkehr oder
auch elektronischer Handel/digitaler Handelsverkehr werden in der Unternehmenspraxis unterschiedlich gebraucht. Sie
stehen entweder fur die Automatisierung von Geschaftsprozessen im Unternehmen (eBusiness), oder aber sie gehen
weiter und umfassen auch die Geschaftstatigkeit selber, also die Geschaftsabschllsse zwischen Unternehmen, und stehen
dann fir ,.elektronischen Handel"/, digitaler Handel” oder das elektronische Unternehmensgeschéft an sich (eCommerce).

Die neuesten gesetzgeberischen Aktivitdten sowie Gesetzesregelungen sprechen fast durchweg vom . digitalen” Markt
und von ,digitalen” Dienstleistungen, so wie beispielsweise die jungsten Rechtsakte des EU Digital Market Act sowie des
EU Digital Services Act aus dem Jahr 2022.

Daneben hat die Umsetzung gleich mehrerer EU-Richtlinien in den Jahren 2021 und 2022 dazu gefuhrt, dass es viele neus
Verbraucherschutznormen im deutschen Recht gibt, die sich als inhaltlich geanderte oder ganzlich neue Varschriften u.a
im BGB und EGBGBE wiederfinden.
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Aktuelle Neuregelungen der letzten zwélf Monate

Seit 1. Oktober 2021 sind EU-weit viele neue Verbraucherschutzregeln umgesetzt worden, die sich mit digitalen
Geschiften befassen. So sind in Deutschland seit 1. Oktober 2021 und erneut zum 1. Januar 2022, 28. Mai 2022 und 1. Juli
2022 durch Umsetzung mehrerer EU-Richtlinien viele neue Gesetzesnormen, die sich nun hauptsachlich im BGB finden,
durch das ,Gesetz Gber faire Verbrauchervertrage” (in Kraft in mehreren Abschnitten ab 1. Oktober 2021 bis 1. Juli 2022)
sowie ein weiteres Gesetz vom 10. August 2021 (in Kraft ab 2B. Mai 2022) zur Umsetzung von EU-Richtlinien in neuen
Varschriften vor allem in BGB und EGBGE (aber auch im UWG) in Kraft getreten. Dabei handelt es sich um eine Mischung
von Narmen, die
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Alltag ist jedoch, dass gesetzliche Restriktionen und praxisfremde Regulierungen zunehmen, Der birokratische Aufwand
fur die Landwirtinnen und Landwirte wachst, ubrigens auch fir Mallnabhmen, die eigentlich der Biodiversitat
zugutekommen sollen. Die aktuelle Diskussion in Europa und im Besonderen in Deutschland um die massive Reduzierung
von Pflanzenschutzmitteln in groflen Landschaftsgebiaten, bringt die Landwirtinnen und Landwirte gerade an den Rand
ihrer Belastbarkeit. Die Vorgaben sind oftmals kaum umsetzbar. Sie sind praxisfremd bis existenzbedrohend und
Gefahrden die Ermnahrungssicherung. Alternat

ren werden nicht aufgezeigt. Innovationen treffen auf Haltungen, die in
landwirtschaftsfernen urbanen Lebenswelten gewachsen sind. Es muss gelingen, die Gesellschaft mitzunehmen, dass wir
auf dem wissanschaftlichan Weg besser unterwegs sind. Und dass Innovationen die effektiveran Prablemlgser sind als
Vorstellungen aus der Vergangenheit, Fraher war eben 1anagst nicht alles besser. lch sehe es auch als Verantwortung von
Politik, die Kommunikation zu technischem Fortschritt in der Landwirtschaft zu fOhren, statt Vierunsicherung
hervorzurufen
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Aus den Fehlern der anderen lernen

Eine funktionierende Landwirtschaft und eine ausreichende Versorgung mit Mahrungsmitteln ist auch Friedenspalitik
Dort, wo Menschen hungarn moassen, gehen sie auf die StraBe, um ihr Recht einzufordern, Wie weit das flihren kann
haben wir gerade erst in Sri Lanka erlebt. Die Idee, der Landwirtschaft 100 % Bio won oben zu verordnen, aus welchen

Veranstaltungseintrag

Ubersicht iiber kommende Veranstaltungen

Veranstaltung

ICC Digital Lunch Breaks: Ein 30-minitiger
Einblick in aktuelle Entwicklungen in den
Bereichen Aulenhandel, Nachhaltigkeit,
Innovation oder Schiedsgerichtbarkeit

Incoterms® 2020 Train-the-Trainer

Rezertifizierung

Incoterms® 2020 fur Fortgeschrittene
Seminarreihe mit den Schwerpunkten:
1. Gefahren- und Risikoldbergang und
2. Beférderung

Internationale Vertragsgestaltung
Seminarreihe mit den Themen:

1. Verhandlung

2. Finanzierung und

3. Zahlungsabsicherung

ICC Supply Chain Forum
Incoterms® 2020 Train-the-Trainer
Incoterms® 2020 Train-the-Trainer

Rezertifizierung

lhr Inhouse-Seminar

Termin

Nachster Termin:
02, Dezember 2022

EU Green Deal und der

Carbon Border Adjustment
Mechanism: Waorauf sich

Unternehmen einstellen
miissen

26. Januar 2023
09:00-13:00 Uhr

15./ 16, Februar 2023
je :00 - 12:00 Uhr

14./15./ 16. Marz 2023
je 100 = 12:00 Uhr

21.-23. Marz 2023

26. April 2023
9:00 - 13:00 Uhr

27. April 2023
09:00 - 13:00 Uhr

fortiaufend auf Anfrage

ort

online

Hamburg

online

online

Berlin

Hamburg

Hamburg

online oder in lhrem H:
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Strategische Partnerschaft

Sie mochten unser Magazin langfristig und auch inhaltlich
mitgestalten? Dann freuen wir uns uber lhr Interesse an einer
Strategischen Partnerschaft!

Als Strategischer Partner:

e erhalten Sie ein Vorschlagsrecht fur Gastbeitrdge

e platzieren Sie lhre Themen uber die neutrale Plattform von ICC Germany

e vermarkten Sie gemeinsam mit uns lhren Artikel Gber soziale Medien

e prdsentieren Sie ihr Logo in jeder Ausgabe

e prdsentieren Sie sich als Strategischen Partner auf unserer Webseite

e platzieren Sie lhre Anzeige im Newsletter/Magazin

e Optional: Wirken Sie im Redaktionsbeirat mit

e Optional: Stellen Sie ein praxisrelevantes Thema beim ICC Germany Lunchbreak vor

Gern informieren wir Sie Uber die ausfuhrlichen Konditionen!
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Dr. Birte Grages

Leiterin Kommunikation
Tel: 030 - 200 7363-20
Birte.grages@iccgermany.de

Henriette Hartmann

Senior Projekt Managerin

Tel: 030 - 200 7363-13
Henriette.hartmann@iccgerma
ny.de
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Uber ICC Germany

ICC Germany ist die nationale Vertretung

G
H

C

er Internationalen Handelskammer (ICC),
auptsitz in Paris; Buros in Genf und bei

en UN in New York.

ICC ist die weltweit grof3te
Wirtschaftsvertretung mit 45 Millionen
Mitgliedern in mehr als 100 Landern.

S

chwerpunkte: Forderung des globalen

Handelssystems, globale ICC-Regeln und
Standards, kommerzielle Streitbeilegung,.

Mehr erfahren
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